BAR erhilt Auszeichnung ,,Katalog des Jahres 2026

BAR ist mit dem Branchenaward ,Katalog des Jahres 2026“ ausgezeichnet worden. Primiert
wurde der Hauptkatalog (Herbst/Winter 2025), der das Printmedium konsequent mit digitalen
Vertriebskanilen verkniipft und als fester Bestandteil der 360-Grad-Markenkommunikation
eingesetzt wird. Damit stéarkt der Pionier fiir Schuhe mit 100% Zehenfreiheit seine Markenprasenz

und unterstiitzt den kanaliibergreifenden Vertrieb.

Der renommierte Award ,Katalog des Jahres 2026“ wurde vergangene Woche an den BAR-
Hauptkatalog Herbst/ Winter 2025 verliehen. Ausrichter sind der HighText Verlag sowie der
Branchendienst neuhandeln.de in Zusammenarbeit mit dem bevh und Burda Druck. Der Preis wird in
diesem Jahr bereits zum 25. Mal vergeben und zeichnet die besten deutschsprachigen Print- und
Digitalkataloge aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz aus. Bewertet wird durch eine Jury aus
Dialog-, Distanzhandels- und Katalogexpert:iinnen, die Einreichungen in mehr als 30 Kategorien
begutachtet.

In ihrer Begriindung hob die Jury besonders die konsequente Verbindung von Print, Online, E-
Commerce und stationarem Handel hervor. Der Hauptkatalog des familiengefiihrten Unternehmens aus
Bietigheim-Bissingen fiihrt klassische Katalogstarken mit einer deutlich sichtbaren Online-Anbindung

zusammen und positioniert damit das Werbemittel als zentralen Baustein der Markenkommunikation.

Print-to-Digital konsequent umgesetzt

Die Umsetzung folgt einer klaren Print-to-Digital-Logik: QR-Codes ermdglichen bei jedem Produkt den
direkten Einstieg in den Online-Shop sowie in weiterfihrende Inhalte. Erganzend setzt der
Schuhhersteller auf digitale Elemente wie virtuelle Anprobe per AR-App, 3D-Modelle sowie zusatzlichen
Content. Weitere Services, die im Katalog direkt an digitale Touchpoints angebunden sind, reichen vom
Fililalfinder Uber Passformhilfen bis hin zu Angeboten wie ,Scan2fit* zur Fulanalyse.
Kundentestimonials unterstiitzen die Vertrauensbildung, wahrend die detailverliebte Gestaltung die

Markenwerte Qualitat und Tradition sichtbar macht.

Relevanz fiir Vertrieb und Markenfiihrung

Fir BAR steht dabei nicht nur die Gestaltung im Fokus, sondern vor allem die Wirkung im Markt: Der
Hauptkatalog ist eng in die 360-Grad-Markenkommunikation eingebunden und unterstiitzt den Push in
alle Vertriebskanadle — von E-Commerce bis hin zum stationaren Handel und zum Fachhandel. Die
MaRnahmen werden kanallbergreifend gesteuert und anhand definierter Performance-Kennzahlen
ausgewertet, um die Customer Journey durchgangig zu optimieren und die Nachfrage gezielt zu

unterstitzen.



»Wir freuen uns sehr Uber diese Auszeichnung. Sie unterstreicht, dass die strategische Verbindung von
online, offline und stationar der richtige Weg ist, um nachhaltiges Wachstum, starke Partnerschaften im
Fachhandel und eine zukunftsfahige Markenpositionierung im Mittelstand zu sichern®, sagt Christof Bar,
CEO und Inhaber von BAR.

Die Pramierung unterstreicht den Ansatz, Print nicht als EinzelmalRnahme, sondern als integrierten
Hebel im Omnichannel zu nutzen. Diesen Weg wird BAR auch in der kommenden

Katalogkommunikation konsequent weiterfiihren.

Uber BAR:

Seit Uber 40 Jahren stellt das Familienunternehmen Schuhe mit 100% Zehenfreiheit, Nullabsatz und
flexiblen Sohlen in hochster Manufaktur-Qualitdt her. Was 1982 mit einer revolutionaren Idee von
Christian Béar begann, wird seit 2013 in 2. Generation von Christof Bar mit innovativen Ideen und
Herzblut weitergefiihrt. BAR-Schuhe sind deutschlandweit in 22 eigenen Filialen, im Onlineshop, im
ausgewahlten Fachhandel sowie Uber Handelsplattformen wie Amazon, Decathlon und Otto erhaltlich.
Circa 100 Angestellte arbeiten am Firmensitz in Bietigheim-Bissingen und 400 ebenfalls fest angestellte
Mitarbeitende stellen die Schuhe in der hauseigenen Manufaktur in Indien her.

Weitere Informationen zu BAR unter: www.baer-schuhe.de

Instagram: @baer_shoes
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