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Loacker zieht positive Bilanz
nach erfolgreichem Jubilaums-
jahr 2025

Februar 2026, MEMMINGEN. Ein Jahrhundert Loacker
— und ein erfolgreich abgeschlossenes Jubildumsjahr:
2025 konnte der Italienische Premium-Waffelhersteller
seine starke Marktposition in Deutschland weiter aus-
bauen. Zum 100-jdhrigen Bestehen setzte die Marke ih-
ren Wachstumskurs konsequent fort und legte sowohl
bei Umsatz als auch bei Reichweite deutlich zu. Eine
wachsende Kéauferbasis und eine gesteigerte Penetra-
tion unterstreichen die nachhaltige Stdrke und schaf-
fen eine gute Grundlage fiir das kommende Geschiifts-
jahr.

Im Jahr seines hundertjahrigen Jubildums verzeichnete
Loacker im deutschen Markt ein bemerkenswertes Wachs-
tum, das sich im Wettbewerbsumfeld deutlich absetzte.
Wahrend die Waffelkategorie insgesamt absatzseitig leicht
ricklaufig war, wuchs der lItalienische Premiumhersteller
starker als das Segment. Laut einer aktuellen Marktana-
lyse von YouGov* konnte Loacker mit einem Umsatzplus
von +23,7 % und einem Absatzwachstum von +15,6 % ge-
genuber dem Vorjahr sowohl Marktanteile gewinnen als
auch die positive Entwicklung des Unternehmens weiter
festigen.

,Jnser 100-jahriges Jubilaum war nicht nur ein historischer
Meilenstein, sondern auch ein starkes Signal an den
Markt®, erklart Ulrich Zuenelli, Vorsitzender der Geschafts-
fihrung bei Loacker. ,Die Rahmenbedingungen im Handel
bleiben anspruchsvoll — steigende Preise und eine zurtck-
haltendere Konsumstimmung pragen das Umfeld. Gleich-
zeitig zeigt sich, dass Verbraucher bewusst auswahlen,
aber grundsatzlich nicht verzichten. Dass wir in diesem
Kontext nachhaltig wachsen und gleichzeitig neue Kaufer
fir unsere Marke begeistern konnten, bestatigt die Kraft
unserer Werte und unsere langfristige Ausrichtung.”

Uberdurchschnittliches Wachstum im riicklaufi-
gen Markt

Auch auf Kauferseite zeigt sich die Dynamik: Die Marke
gewann signifikant neue Haushalte hinzu und steigerte so-
wohl die Kauferzahl (+23,7 %) als auch die Penetration
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(+22,9 %) — entgegen dem ricklaufigen Trend der Waffel-
kategorie. Das Wachstum basiert damit nicht allein auf
Preisimpulsen, sondern vor allem auf einer nachhaltig er-
weiterten Reichweite und einer hohen Attraktivitat im Pre-
miumbereich der Kategorie.

Gezielte Jubilaumsaktivierung als strategischer
Impuls

Einen wesentlichen Anteil an dieser Entwicklung hatte die
verstarkte Marketingaktivierung im Jubildaumsjahr 2025: Mit
zahlreichen Sonderaktionen, erhéhter POS-Prasenz und
einer crossmedial umgesetzten Kommunikationsstrategie
inklusive Influencer-Kooperationen intensivierte Loacker
die Prasenz im LEH. Zudem wurden die Marketingausga-
ben bewusst erhoht und gezielt eingesetzt, um sowohl die
Effizienz zu steigern als auch das Wachstum weiter anzu-
treiben. So konnte der Italienische Waffelhersteller nicht
nur in bestehenden Zielgruppen Uberzeugen, sondern
auch neue Kaufer erfolgreich ansprechen.

Als Marktfihrer im Premium-Waffelsegment profitiert
Loacker von einer klaren Positionierung, hoher Produkt-
qualitat und einer konsequent gelebten Marken-DNA. Seit
1925 steht das Familienunternehmen fiir 100 Prozent na-
tirlichen Geschmack, ausgewahlte Zutaten und hdéchste
Qualitatsstandards — produziert auf tGber 1.000 Metern
Meereshohe.

Auch im neuen Geschéftsjahr will Loacker an die Erfolge
aus 2025 anknupfen und den eingeschlagenen Wachstum-
skurs konsequent fortsetzen.

*Quelle: DE YouGov Individual, Bruttostichprobe 40.000 Perso-
nen, Jahre 2023-2025, Entwicklung des Waffelmarktes. Fortlau-
fend, elektronische Erfassung privaten Konsums. Représentiert
durch Gewichtung und Hochrechn. aller Personen Deutschlands
(ab 18 Jahren).

Loacker

Natur, Qualitat und Liebe zu gut gemachten Dingen werden zu késtlichen Spe-
zialitdten aus Waffeln und Schokolade: Seit 1925 wahlen die Loacker-Rebellen
das Gute. Heute, genauso wie vor hundert Jahren, backen wir unsere Produkte
groBteils in den Bergen, in Unterinn, Stdtirol, und in Heinfels, Osttirol, auf Gber
1.000 Metern Uber dem Meeresspiegel. Es ist keine einfache Entscheidung,
aber es ist die rebellische, dennoch gute Einstellung von Loacker, die sie von
einer Konditorei in Bozen, gegriindet von Alfons Loacker, zu einer weltbekann-
ten Marke gemacht hat, deren Produkte Verbraucher in iber 100 Landern be-
geistern. Der Geist bleibt derselbe: alles im Namen des Genusses, auch wenn
das bedeutet, schwierige Entscheidungen zu treffen — 100% natirlicher Ge-
schmack und Produkte hergestellt nach héchsten Qualitatsstandards und mo-
dernen Prozessen, mit ausgewahlten Zutaten, ohne den Zusatz von Aromen,
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Farbstoffen oder Konservierungsstoffen. Trotz der starken internationalen Pra-
senz verfolgt Loacker nachhaltige Geschaftsstrategien, die die Umwelt und die
Menschen respektieren. Als familiengefiihrtes Unternehmen optimieren wir
Ressourcen in allen Bereichen und halten unser Engagement fiir soziale und
Umweltthemen aufrecht.
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